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RESUMO: A ambiguidade e a vagueza sdo consideradas pela gramatica normativa como
“problemas” de escritas. Outras vezes, a no¢ao de ambiguidade é confundida (FERREIRA,
1994, MOURA, 1996, CANCADO, 2005) com a nocao de vagueza, com a ideia de duplo
sentido ou com indeterminacédo semantica. Tais no¢des podem até se cruzarem em algum
ponto, mas se diferenciam em muitos outros (CANCADO, 2008, 2013). A partir das no¢cdes
de ambguidade e vagueza de Cancado (2008) analisaremos a presenca de tais fenbmenos
em manchetes de primeira folha do jornal Folha de S. Paulo no século XXI.

JUSTIFICATIVA: Este estudo busca contribuir para as pesquisas em Semantica acerca
dos fenbmenos de vagueza e de ambiguidade.

OBJETIVO: O intento deste trabalho é aproveitar ao maximo o espaco universitario, e o
papel que assumo como aluna. Questionaremos o por qué do uso de ambiguidade e de
vagueza no género jornalistico manchete; e desvenderamos o uso de tais fenbmenos.

ESTAGIO DE DESENVOLVIMENTO EM QUE SE ENCONTRA: recentemente iniciamos a
analise do corpus.
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